国际经济贸易专业(020206)硕士研究生培养方案
一、培养目标 
培养我国对外开放所需要的，掌握马克思主义基本原理，坚持四项基本原则、热爱祖国，遵纪守法，勇于开拓，具有宽广坚实的理论功底和丰富的专业知识，学风严谨优良，外语水平高，既能进行国际贸易理论与政策研究，又能从事对外贸易实际业务，具备独立从事外贸研究、决策和业务活动能力的高级专门人才。 

二、研究方向 
国际贸易是研究国际贸易理论和实务的应用性较强的经济学专业，现设有以下四个研究方向：（ 1 ）国际贸易；（ 2 ）国际投资；（ 3 ）世贸组织；（ 4 ）电子商务 

三、招生对象 
已获学士学位的在职人员、应届本科毕业生，参加全国硕士研究生统一考试合格，再经面试合格者。 

四、学习年限 
二年半
五、课程设置 
A 类： 

科学社会主义理论与实践 （ 2 学分） 

马列原著选读 （ 3 学分） 

英语 （ 4 学分） 

B 类： 

现代经济学 （ 3 学分） 

国际经济学 （ 2 学分） 

计量经济学和建模 （ 2 学分） 

现代财务管理 （ 2 学分）

C 类：

国际贸易实务研究 （ 2 学分） 

世界经济研究 （ 2 学分） 

国际贸易名著选读 （ 2 学分） 

高级微观经济学 （ 3 学分） 

开放宏观经济学 （ 2 学分）

企业组织理论 （ 2 学分） 

商用软件与网络??（ 3 学分）

D 类：

国际投资研究 （ 2学分） 

东亚经济研究  ( 2学分) 

空间经济学 （ 2 学分） 

世界经济文献选读 （ 2 学分） 

国际投资研究 （ 2 学分） 

国际服务贸易研究 （ 2 学分） 

世界贸易组织研究 （ 2 学分） 

日本经济研究??? （ 2学分）

日本商法研究 （ 2 学分） 

电子商务 （ 2 学分） 

博弈论 （ 2 学分） 

产业组织理论研究 （ 2 学分） 

六、培养方式 
1 ．硕士生入学后经一年先接受学校和本专业基础课程的学习，不确定每位硕士生的导师。 

2 ．根据硕士研究生的学习情况，按双向选择的原则确定每位硕士生导师。在导师确定后的三个月内制订出每位硕士生的培养计划，在征得硕士生同意后具体实施。 

3 ．硕士生的教学以自学为主，重点培养独立分析问题和解决问题的能力，鼓励每位硕士生提出的问题，特别是提出新观点、新思路，以引起学术讨论和研究。硕士研究生的独立见解和创造性应作为成绩考核的重要依据。 

4 ．本专业是一门应用性很强的专业，硕士研究生注重理论联系实际的学风，通过一定时期的社会实践（一般不得少于一个月），熟悉我国外贸的业务活动。 

5 ．硕士生应积极参加各项时事政治学习活动，注重自身思想、道德素质的提高。团结同志，乐于助人，遵守纪律，严于律已，要积极参加体育锻炼，保持健康的体魄。 

七、考核方式 
1 ．公共课及基础课以笔试考核为主，由有关单位负责考核； 

2 ．专业课除笔试考核外，要求学生写专题论文，以了解研究生对专业知识的掌握情况和综合分析问题的能力。 

八、学位论文 
学位论文是研究生培养的重要环节。研究生应在第二学年末以前提交论文选题报告，经导师修订同意并交系审定确认后方可制定论文写作计划。论文必须在导师指导下由研究生独立完成。 

九、答辩和学位授予 
学位论文完成后，根据《中华人民共和国学位条例》的规定组织评审答辩。申请硕士学位者至少在国内外公开刊物上发表一篇论文，如在签辩时尚完成上述指标，可在一年内补充。学位论文通过答辩后，校学位论文评定委员会根据答辩委员会的意见及院系学位分会的意见并按照有关规定作出是否授予学位的决定。 

十、参考书目 
1 ．斯蒂格利茨：《经济学》，中国人民大学出版社， 2000 。 

2 ．保罗·克鲁格曼：《市场结构与对外贸易》，三联书店， 1997 

3 ．“ International Economics ” ,by P.Krugman 

5 ．“ The world Economy ” Black well Publishers Oxford, UK & Cambridge,USA. 

 

国际贸易专业(电子商务方向)硕士研究生培养方案

（2006 级起实行）

1、 研究方向

A. 管理信息系统

B. 电子商务模式与理论研究

C. 电子商务经济学

D. 商务智能

E. 供应链与物流管理

2、 培养目标

本专业以计算机科学、管理学、经济学及数学分析方法为基础，研究和探讨电子商务领域的有关理论与技术，本专业分为五个研究方向：

A方向着重研究管理信息与电子商务系统的开发方法和相关理论，包括电子商务系统规划、分析、设计的理论与方法，以及相关的安全、支付与数据交换等核心技术的研究。
B方向针对电子商务领域出现的B2C、B2B、C2C等商务模式进行研究。主要对电子商务环境下的电子市场、消费者、企业等进行理论方面的研究，包括在线消费者行为、在线信任、虚拟企业和战略联盟等。

C方向着重利用经济学理论研究电子商务领域中的问题，包括电子商务市场分析、信息产品定价、信息搜索、网络广告等。

D方向是利用数据仓库、数据挖掘、数据分析、计算机网络与WEB等计算机前沿技术作支撑、以现代管理技术为指导，对企业资源计划（ERP）、客户关系管理（CRM）、企业性能管理（BPM）、人力资源管理（HRM）、供应链管理（SCM）和电子商务（E-business）等应用领域所面临的决策问题的进行分析。
E方向全面研究现代物流和供应链管理的理论、思想和方法，基于现代信息技术，从新的视野系统分析物流和供应链管理的本质，通过跟踪现代物流和供应链管理的发展动向，探讨电子商务环境下物流和供应链管理纵深发展规律、特点和管理模式。
本专业毕业的研究生将具有扎实的理论研究功底和较强的应用计算机实际工作能力，不仅能从事电子商务及相关领域的理论研究与教学工作，并能进行电子商务系统模型建立与分析工作，胜任企事业单位电子商务系统的规划与管理工作，大中型电子商务系统的规划与设计工作，企业供应链与物流系统的规划设计与管理工作。
3、 课程设置

	类别
	编号
	课程名称
	学分
	方式
	学期
	指导老师

	
	
	
	
	
	一上
	一下
	二上
	二下
	三上
	
	

	必修课
	校公共课
	A001
	英语
	4
	讲课
	２
	２
	
	
	
	
	

	
	
	A
	科学社会主义理论与实践
	2
	讲课
	２
	
	
	
	
	
	

	
	
	A
	马克思主义原著选读
	2
	讲课
	
	２
	
	
	
	
	

	
	院公共课
	B
	现代经济学
	3
	讲课
	３
	
	
	
	
	
	

	
	
	B
	计量经济学
	2
	讲课
	２
	
	
	
	
	
	

	
	
	B
	现代财务管理
	2
	讲课
	
	２
	
	
	
	
	

	
	
	B
	企业组织理论
	2
	讲课
	
	２
	
	
	
	
	

	
	专业学位课
	C01
	电子商务系统规划与设计
	3
	讲课
	３
	
	
	
	
	
	王全胜、涂志玲、陈曦

	
	
	C02
	供应链管理
	2
	讲课
	２
	
	
	
	
	
	刘春林

	
	
	C03
	电子商务理论与实践
	3
	讲课
	
	３
	
	
	
	
	王全胜

	专业方向课
	公共方向课
	D01
	数据仓库与数据挖掘
	3
	讲课
	
	
	
	３
	
	
	王翔、陈曦

	
	
	D02
	物流系统优化理论
	3
	讲课
	
	
	３
	
	
	
	郑称德

	
	方向选修课
	D03
	管理学研究方法与研究设计
	3
	讲课
	
	３
	
	
	
	
	贾良定

	
	
	D04
	博弈论理论与应用
	3
	讲课
	
	３
	
	
	
	
	谢建国

	专业选修课
	
	D06
	UML软件工程
	2
	讲课
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	D07
	企业电子商务战略
	2
	讲课
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	D08
	电子商务发展评述
	2
	讨论
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